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Studiu de piata, vin - Elvetia

Sumar executiv

Piata vinului in Elvetia este de aproximativ 4,2 mld EUR anual. Consumul total pe cap de
locuitor in Elvetia este mare, aproape de nivelul de consum din tarile mari producatoare de
vin, cum ar fi Franta, Spania si Italia. Mai mult de jumatate din consum este aferent vinului
rosu iar un sfert vinului alb.

Desi nu este un mare producator de vinuri, productia interna a Elvetiei acopera aproximativ
jumatate din consumul propriu, In special in cazul vinurilor obisnuite, destinate consumul
moderat, de zi cu zi.

Consumatorii care cauta vinuri premium/ de lux, marci renumite, se orienteaza adesea catre
vinurile de provenienta UE, in mod special cele din Franta, Spania, Italia, care sunt foarte
apreciate.

11,5% din comertul cu vin, dupa valoare, se realizeaza prin HORECA iar restul de 88,5% prin
canalele de vanzare cu amanuntul.

in timp ce retelele moderne de retail (Coop dar si Denner-Migros) domind comertul cu
amanuntul, comertul electronic este din ce in ce mai utilizat de consumatorii care cauta
produse vinicole. Marele comerciant cu amanuntul Migros continua sa puna in aplicare o
interdictie privind vanzarea de alcool in magazinele sale desi aceasta nu e valabila si pentru
lantul Denner (magazine de tip discount) care este detinut de Migros.

Pe piata elvetiana, productia interna reprezinta cea mai mare provocare pentru vinurile
produse in UE (RO), deoarece vinurile elvetiene beneficiaza de perceptia de a fi produse in
mod sustenabil si reprezinta o sursa de mandrie in randul consumatorilor locali, in special
celor din cantoanele producatoare de vin.

Pentru vinurile din Romania, dincolo de vinurile produse in Elvetia, concurenta principala o
reprezinta vinurile din Franta, Spania si Italia.

Vinul spumant va fi sortimentul cu cea mai rapida crestere pana in 2026, toate celelalte
categorii de vinuri fiind de asemenea asteptate sa inregistreze o crestere moderata a ratelor
de consum. Vinul rosu va ramane cel mai consumat.

Vinurile organice si cele fara alcool sunt in crestere de popularitate in special pe segmentul
de consumatori de sex feminin si in randul tinerilor.
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1. Analiza SWOT

Puncte tari:

Piata elvetiana de alimente in general

e Piata relativ apropiata din punct de vedere geografic, cu avantajul suplimentar ca
Elvetia este aproape in intregime Tnconjurata de state membre UE, acces usor.

e Dimensiunea geografica mica a tarii, impreuna cu o piata puternic urbanizata,
creeaza o baza solida de consumatori pentru producatorii din RO.

e Valoarea mare a francului elvetian face ca produsele agroalimentare din RO sa fie
competitive la preturi pe piata elvetiana.

e Elvetia are un deficit structural mare in privinta produselor agroalimentare.

Specifice vinului
e UE este de departe, principalul exportator de vinuri in Elvetia. Vinul din Romania
poate beneficia de originea sa europeana, bine vazuta in Elvetia.
e Consumul de vin pe cap de locuitor este ridicat in Elvetia, situat putin sub cel al
marilor consumatori din ltalia si Franta.
e Aprecierea marcilor si a produselor vinicole din UE este ridicata.
e Deficit semnificativ in ceea ce priveste productia interna de vin.

Puncte slabe:

Piata elvetiana de alimente in general

e S-a demonstrat cad elvetienii preferd in general produsele alimentare fabricate in
Elvetia ceea ce limiteaza cererea de astfel de produse din statele membre UE.

e Natura de duopol a pietei de retail elvetiene, COOP si Migros fiind de departe cei mai
mari doi comercianti cu amanuntul din tara, realizdnd impreuna 70-75% din volumul
total de retail, limiteaza capacitatea de a colabora cu mai multi parteneri din Elvetia.

e Consumatorii elvetieni acorda o mare atentie produselor autohtone in ceea ce
priveste standardele de productie, ceea ce limiteaza capacitatea produselor
agroalimentare din statele membre UE de a-si valorifica trasaturile premium/lux in
Elvetia, in comparatie cu tari terte.

e Nu toate produsele agroalimentare beneficiaza pe deplin de comertul liber.

Specifice vinului
e Perceptia predominanta a consumatorilor locali despre vinul produs intern ca fiind
produs mai sustenabil comparativ cu cel provenit din alte tari.
e Interzicerea vanzarilor de alcool in marele lant de retail Migros.
e Consumatorii din Elvetia cu venituri mai mici consuma de preferinta bere in locul
vinului.

Oportunitati:
Piata elvetiana de alimente Tn general

e Practicile culinare similare, impreuna cu protectia produselor din statele membre UE
cu indicatie geografica (IG), creeaza o piatd mai usor de patruns comparativ cu alte
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tari terte. Statutul IG al produselor poate ajuta ca acestea sa fie mai bine vazute de
catre consumatorii elvetieni si, prin urmare, poate contribui la combaterea
preferintei inerente pentru produsele elvetiene.

Volumul mare de navetisti transfrontalieri si de imigranti din state membre ale UE
ajuta la stimularea cererii de produse agroalimentare din statele membre in Elvetia.
Veniturile ridicate ale elvetienilor permit unui numar mai mare de consumatori sa
cumpere produse premium provenite din statele membre UE, in mod mai regulat.
Este posibil ca Elvetia sa aibda nevoie de un nivel mai ridicat de importuri
agroalimentare in viitor datorita unei combinatii intre cererea in crestere si scaderea
productiei agricole in multe sectoare.

Specifice vinului

Cresterea constanta dupa 2022 a volumelor pe canalul HORECA.

Consumatorii cu venituri medii si Thalte sunt cei mai mari consumatori de vinuri din
import in Elvetia. Acestia prefera vinuri mai mature pe care producatorii autohtoni le
produc mai greu.

Deficitul structural privind acoperirea consumului doar din productia interna.
Consumul de vin este putin mai mare in lunile de iarna, deoarece consumatorii
asociaza activitatile sociale, precum consumul de raclette si vizitarea pietelor de
Craciun, cu consumul de vin (eventual fiert).

Cresterea preferintei pentru vinuri organice si nealcoolice.

Amenintari:

Piata elvetiana de alimente in general

Elvetia promoveaza o politica de acorduri de liber schimb cu foarte mari producatori
agroalimentari mondiali.

Uniunea agricold elvetiana (patronatul fermierilor) este puternica si protesteaza
prompt Tmpotriva cresterii importurilor de produse care ameninta bunastarea
producatorilor interni.

Elvetia gazduieste mari companii multinationale locale care opereaza in sectorul
alimentar si al bauturilor si care sunt bine inradacinate in tara.

Tn timp ce relatiile Elvetia-UE sunt si au fost intotdeauna in general bune, existd un
grad de incertitudine — mai ales din cauza unei combinatii a retelei complexe de
acorduri bilaterale si a sistemului elvetian de referendum. Aceasta incertitudine ar
putea afecta in cele din urma produsele alimentare in viitor.

Specifice vinului

Acordurile de liber schimb ale Elvetiei cu tari mari producatoare de vin, cum ar fi
Chile si Africa de Sud.

Elvetia nu produce si prin urmare nu exporta o cantitate mare de vin, crednd un
stimulent clar pentru producatorii autohtoni sa se concentreze pe piata interna.
Guvernul elvetian ofera ajutor financiar producatorilor autohtoni de vin pentru a-i
ajuta sa sustina cresterea productiei.
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2. Consumul si consumatorii

Evolutie recenta, tendinte si previziuni

Tn 2022, dimensiunea totald a pietei vinului din Elvetia a fost, la valoare, de aproape 4,2
miliarde EUR si la volum de aproximativ 240 milioane litri, iar pentru 2023 datele preliminare
arata o foarte usoara crestere. Euromonitor International® a publicat recent date statistice
privind tendintele pietei vinului in Elvetia, date ce sunt sintetizate in graficul de mai jos.
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Vinul rosu este liderul de piatd. in 2021, piata vinului rosu valora aproximativ 2,35 miliarde
EUR, urmata de vinul alb cu aproape 1,1 miliarde EUR. Aceste doua categorii au reprezentat
impreund aproximativ 3/4 din valoarea totald a pietei?. Sfertul ramas este alcatuit din vinul
spumant, care a reprezentat aproape 707 milioane EUR si vinul rosé cu 83 milioane EUR.
Pana in 2026, se preconizeaza ca toate categoriile de vin vor inregistra o valoare pozitiva a
ratei compuse de crestere anuald (CAGR), vinul spumant avand cresterea cea mai mare,
estimata la 6,3%, urmat de vinul alb, cu un CAGR estimat de 4,5%. Vinul rosu va ramane in
continuare cel mai popular vin din Elvetia, cu un CAGR estimat de 3,4% pana in 2026. Vinul
rosé va creste cu un CAGR de 3,9%, dar va ramane cea mai mica categorie de vin din Elvetia.

Profilul consumatorului

Consumul de vin pe cap de locuitor in Elvetia este ridicat, fiind inregistrat la aproximativ 35,7
litri de persoanda pe an, ceea ce este la un nivel comparabil cu cel al tarilor mari
producatoare de vin precum Franta, Spania, Italia si Portugalia.

Cei mai mari consumatori de vin din Elvetia sunt consumatorii de varsta mijlocie si cei mai in
varsta, cu venituri medii sau mai mari3, deoarece vinul de nalt3 calitate este in mare parte
importat si costa mai mult decat berea si produsele spirtoase. Sticla medie de vin costa

L https://www.euromonitor.com/alcoholic-drinks
2 Wine consumption increased in 2021 in the Swiss Confederation (swissfederalism.ch)
3 https://www.statista.com/outlook/cmo/alcoholic-drinks/wine/switzerland
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aproximativ 14 EUR. Consumatorii din Elvetia sunt putin limitati Tn capacitatea lor de a-si
procura produse vinicole, deoarece unul dintre cei mai mari comercianti cu amanuntul,
Migros, aplicd o interdictie privind vanzarea de alcool in supermarketurile sale. Tn
consecinta, consumatorii ar putea fi nevoiti sa depuna un efort suplimentar pentru a-si
procura vin din magazine mai mici, discounteri sau de la alte lanturi de supermarketuri, cum
ar fi Coop, celalalt comerciant cu amanuntul major din Elvetia. Cu toate acestea, trebuie
remarcat faptul ca Migros detine lantul Denner, care este al doilea cel mai mare retailer de
vinuri si al treilea cel mai mare lant de supermarketuri din tard, iar in multe locuri,
magazinele Denner sunt situate langa magazinele Migros.

Consumul de vin este mai ridicat in vestul si sudul Elvetiei, deoarece consumatorii sunt mai
influentati de culturile tarilor consumatoare de vin vecine, Franta si Italia, Tn comparatie cu
cultura culinara mai orientata spre bere din nordul tarii. Aditional, vestul si sudul gazduiesc o
baza solida de productie de vin elvetian, care incurajeaza consumatorii sa incerce vinuri cu
ocazia evenimentelor de degustare sau sa cumpere vinuri autohtone pentru a sprijini
economia locala. Este important de remarcat faptul ca majoritatea absoluta a vinului produs
intern este consumat in tara, ceea ce face mai putin probabil sa intalnim vinuri elvetiene in
afara Elvetiei si acest lucru incurajeaza pasionatii de vin sa viziteze tara cu scopul principal de
a gusta vin local®.

n conditiile Tn care Elvetia are un deficit structural in ceea ce priveste productia de vin si un
nivel ridicat de importuri provenite din UE, vinul de origine UE este consumat destul de des
de majoritatea consumatorilor elvetieni. Cu toate acestea, exista anumite segmente de
consumatori care prefera sa consume intr-o masura semnificativ mai mare vin importat din
UE. Aceasta include: expatriatii peste 45 de ani (care tind sa aprecieze gusturile complexe si
mature oferite de multe vinuri de origine UE), cunoscatorii de vin si, in anumite parti ale
tarii, consumatorul mai sensibil la pret, care ar putea cauta vinuri mai ieftine din UE.

Analiza a factorilor ce favorizeaza consumul de vin

Cresterea viguroasa dupa 2022 a sectorului de servicii alimentare ajuta la atenuarea unora
dintre scaderile consumului total de vin din Elvetia din ultimii ani. Numarul consumatorilor
elvetieni care iau masa la restaurant este in crestere, deoarece acestia cauta activitatile
sociale, ceea ce duce si la cresterea consumului de vin. Consumatorii elvetieni apreciaza din
ce In ce mai mult vinurile care au fost cultivate in mod sustenabil si acest lucru favorizeaza in
special vinurile produse pe plan intern. Multi consumatori folosesc din ce in ce mai mult
comertul electronic pentru achizitionarea de vinuri, tendinta accentuata, pe de o parte, in
perioada COVID-19 si care nu a scazut ulterior si, pe de alta parte, de interzicerea vanzarilor
de alcool la comerciantul cu amanuntul Migros. Vinul este un produs special care a
beneficiat de cresterea utilizarii comertului electronic in ultimii ani. Consumul de vin este
putin mai mare in lunile de iarna, deoarece consumatorii il asociaza cu activitatile sociale
precum consumul de raclette si vizitarea pietelor de Craciun unde se consuma mult vin fiert.

4 https://www.typicallyswisstours.com/everything-you-need-to-know-about-swiss-wines/
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Tiparele de consum de vin le oglindesc pe cele intalnite in alte tari europene, in special in
Italia si Franta, vinul fiind adesea consumat la mesele mari ale zilei, pranz sau cina. Consumul
de vin in Elvetia este adesea si o activitate sociala importanta si este foarte probabil ca unui
vizitator aflat in afaceri in Elvetia sa i se ofere un pahar de vin in timpul activitatilor
informale. Refuzarea unui pahar de vin fara un motiv intemeiat poate fi perceputa ca
nepoliticoasa sau nepotrivita de catre cetatenii elvetieni din cantoanele cu o cultura vinicola
dezvoltata. Eticheta consumului de vin in Elvetia (si, in general, a consumului de alcool)
include obiceiul ciocnirii paharelor si privirea in ochii persoanei cu care se imparte
momentul.

Elvetia produce o mare varietate de vinuri, dar acestea sunt rareori bine cunoscute in randul
consumatorului mediu din afara Elvetiei, deoarece tara nu este un mare exportator de vin.
Consumatorii elvetieni apreciaza vinurile produse in Elvetia pentru unicitatea si modalitatile
de productie legate de sustenabilitate si autenticitate®. Consumatorii elvetieni cu venituri
mai mari vor fi mai mult inclinati sa caute vinuri importate, care sunt in general vinurile de
top produse in Franta, Italia dar si in alte state membre ale UE, cum ar fi Spania sau
Portugalia. Consumatorii elvetieni percep vinul ca un produs premium/ de lux si, prin
urmare, vor fi mai putin atrasi de vinurile vrac importate, care probabil vor costa aproximativ
la fel cu vinurile premium produse pe plan intern.

Tn general, reputatia produsului, originea si practicile de productie (inclusiv orice metode
etice de productie) reprezinta criteriile de cumpdrare importante pentru consumatorii
elvetieni, dintre acestea originea fiind deosebit de importanta. Acest lucru este valabil atat
pentru vinurile importate din UE, cat si pentru vinurile interne. Cele mai respectate locuri de
origine din UE tind sa fie Franta, Italia si Spania. Cu toate acestea, consumatorii de vinuri
importate nu vor tine cont doar de tara de origine, ci si de notorietatea si traditia
producatorului/marcii si de calitatea vinului (in special de maturitatea vinului si de procesul
de invechire utilizat in productie).

Multi consumatori elvetieni obisnuiti vor cdauta vinuri produse in cantonul local si vor vedea
adesea categoriile de vinuri produse in alte cantoane ca fiind vinuri ,importate”, desi vor
continua sa aprecieze calitatea elvetiana atasata acestora.

Consumatorii elvetieni isi procurd din ce in ce mai mult vinurile prin canalul de comert
electronic, iar interdictia vanzarilor de alcool prin marele retailer Migros, o decizie sustinuta
efectiv de populatia elvetiana printr-un referendum® in 2022, a accelerat acest proces. Chiar
si Tn aceste conditii, Elvetia va continua sa fie un mare consumator de vin pe cap de locuitor,
vinul rosu continuand sa fie cel mai popular soi de vin in urmatorii ani, urmat de vinul alb,
vinul spumant si de vinuri rosé.

Tn ultimii ani, a crescut interesul pentru vinurile ecologice, sexul feminin fiind deosebit de
interesate de aceasta categorie de produse. Se estimeaza ca 12% din podgoriile Elvetiei sunt

5 https://swisswine.ch/en/Sustainability
5 https://www.swissinfo.ch/eng/business/swiss-retail-giant-migros-votes-to-remain-alcohol-free-/47678548
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inregistrate ca fiind ecologice si produc vin organic, ceea ce demonstreaza popularitatea
produsului (a se vedea Anexa 1).

Unii consumatori manifesta un interes mai mare pentru vinul matur. Cu o capacitate de
productie limitata in tard, vinul elvetian tinde sa fie vandut tanar. Avand in vedere
dificultatile pentru producatorii locali de a realiza vinuri mature, acesti consumatori se
orienteaza n acest segment mai degraba spre vinurile importate.

Pentru segmentul de consumatori mai sensibil la pret se constatda o preferinta crescuta
pentru vinurile comercializate sub eticheta privatd, mai ieftine si consumate mai frecvent de
adultii mai tineri, fie pur, fie amestecat sau la gatit.

Asemandtor multor tari europene, exista un interes din ce Tn ce mai mare pentru vinurile
fara alcool sau cu continut de alcool scazut. Acest interes este deosebit de puternic in grupul
de adulti tineri (generatia Z) si pentru sexul feminin. O gama tot mai mare de astfel de
produse poate fi gasita la comerciantii cu amanuntul, iar in timp ce vinul alcoolic nu se vinde
in lantul de supermarketuri Migros, vinul fara alcool poate fi gasit in aceste magazine.

3. Oferta

Consumatorii elvetieni tind sa prefere calitatea cantitatii atunci cand vine vorba de vin.
Combinat cu costul mai ridicat al vietii in Elvetia, acest lucru Thseamna ca preturile de
vanzare cu amanuntul ale vinului tind sa fie inclinate spre un nivel ridicat. Astfel, din punct
de vedere al volumului:

e Aproximativ 10% din vinul plat se vinde cu amanuntul la sub 7 CHF per sticla (1 EUR =
0,94 CHF la data redactarii studiului). Acesta poate fi considerat segmentul economic;

e Marea majoritate a vinului — aprox. 70% — se vinde cu amanuntul intre 7 si 19 CHF
sticla. Acesta poate fi considerat segmentul de pret mediu. Diferitele intervale de
pret din acest segment arata niveluri diferitele de popularitate in functie de tipul de
vin. Gama de la 14 pana la 19 CHF per sticla este cea mai populara pentru vinul rosu
(putin sub 30% din totalul vanzarilor in volum), in timp ce pentru vinul rosé, gama de
la 10 pana la 14 CHF este cea mai populara (30% din vanzari). Piata vinului alb este
mai variata din punct de vedere al preturilor, peste jumatate din vinul alb se vinde cu
amanuntul intre 10 CHF si 19 CHF.

e Aproximativ 15% din vin si 20% in cazul vinului spumant se vinde cu amanuntul la
peste 19 CHF pe sticla. Sticlele de peste 19 CHF pot fi considerate premium sau de
lux. Nu este neobisnuit un vin care se vinde cu peste 50 CHF sticla la comerciantii cu
amanuntul. Tn ceea ce priveste ambalajele, sticlele de sticld rdman standardul in
Elvetia, cu 98% din vin vandut in acest ambalaj de 750ml.

e Vinul la cutie, de obicei 3 litri, se intdlneste doar in segmentul super economic.

Productia locala

Desi nu este foarte cunoscuta la nivel international pentru productia sa de vin, mai ales in
comparatie cu Franta si Italia, Elvetia produce totusi o cantitate semnificativa de vin. Cu
toate acestea, vinul autohton este consumat in cea mai mare masura in tard, exporturile
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fiind mici. Exista sase zone de cultivarea a vitei de vie in Elvetia, acestea sunt: Geneva, Ticino,
Berna, Vaud, Valais si regiunea celor trei lacuri care alcatuieste cea mai mare parte a
suprafetei de uscat a regiunii francofone Romandie (a se vedea Anexa 1). Se estimeaza ca
250 de soiuri de struguri sunt cultivate si recoltate in Elvetia, cu soiurile mai populare
Chasseles (alb), Gamay si Humage, pentru a numi doar cateva’. Se estimeaza ca aproximativ
15.000 de hectare de teren elvetian sunt acoperite de podgorii, vestul si sudul tarii fiind
principalele regiuni care produc vin in tard®. Tn medie, Elvetia produce in jur de 1 milion de
hectolitri de vin in fiecare an si doar aproximativ 1-3% din aceasta cantitate este exportata
pe pietele externe. Guvernul elvetian ofera, in cadrul mai larg al politicii sale agrare,
subventii prin plati directe® si pachete de ajutor financiar producéatorilor autohtoni de vin
pentru a-i ajuta sa sustina cresterea productiei.

Import Export

Elvetia este un mare importator net de vin, aceasta reflectand cererea de vinuri de Tnalta
calitate (de obicei din UE) in randul consumatorilor din tara. Pe de alta parte, Elvetia exporta
doar sporadic vin 1n ciuda productiei interne semnificative.
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Conform datelor publicate de Euromonitor International, in 2021, Franta a fost principalul
exportator de vin in Elvetia, urmata de Italia si Spania (a se vedea Anexa 2). Franta a exportat
vin in valoare de aproximativ 467 milioane EUR, in timp ce Italia a exportat un total de 440
milioane EUR. Spania a exportat in 2021 o valoare de aproximativ 145 milioane EUR. Restul
tarilor din UE au exportat vin in valoare totald de 111 milioane EUR in 2021, Germania,
Portugalia si Austria acoperind cea mai mare parte din aceasta valoare©.

7 https://swisswine.ch/en/grapes

8 https://swisswine.ch/en/vineyard

% https://www.blw.admin.ch/blw/de/home/instrumente/direktzahlungen.html
10 Trade Map, International Trade Centre - https://www.trademap.org/
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Valoarea unitara medie mondiala a exporturilor de vin catre Elvetia a fost de aproximativ
6.570 EUR pe tona in 2021, cu o pondere mare a Frantei in baza de calcul, care trage aceasta
medie mondiala in sus.
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Din 2017, valoarea unitara medie mondiala a crescut de la an la an. Valorile unitare ale
Frantei, principalul exportator, au fost peste media mondiala, de 10.980 EUR pe tong, in timp
ce valoarea unitara a exporturilor italiene a fost sub aceasta medie, de 5.550 EUR pe ton3,
aproape de cea a Spaniei de aproximativ 5.000 EUR pe tona.

Produsele vinicole din UE cu protectie IG beneficiaza de protectie deplina in Elvetia.

Competitia

n general, vinurile autohtone sunt cel mai mare competitor al vinurilor din import in Elvetia,
deoarece aceste produse sunt apreciate de consumatorii elvetieni, avand conotatii de
sustenabilitate si autenticitate, insusiri ce rezoneaza de multe ori decisiv in randul
consumatorilor elvetieni. SUA, Chile si Argentina sunt cei mai mari exportatori de vin din
afara UE in Elvetia, totusi importurile totale din aceste trei tari sunt mult mai mici in
comparatie cu cele provenite din UE. Vinul din UE reprezintd aproximativ 90% din vinurile
importate de Elvetia (a se vedea Anexa 2).

Elemente de prezentare in supermarketuri

n ceea ce priveste prezentarea, este obisnuit ca vinurile sa fie grupate dupé tara de origine.
Unii comercianti cu amanuntul includ descrieri si note de degustare pentru vinuri pe rafturi
langa eticheta de pret. Se poate observa ca vinul este organizat pe tip si dupa provenienta
(exemplu in fotografie, indicator pe culoar: Spania). Etichetele mici rosii de 1anga pret ofera
informatii suplimentare despre vin.

Desi promovarea vinurilor prin pret nu este atat de comuna in Elvetia, unii comercianti
organizeaza evenimente de degustare de vinuri (bazate pe o tema - indiferent de tipul de
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vin, de exemplu rosu, alb dulci sau vinuri dintr-o anumita regiune etc.). Ambele modalitati
ofera clientilor sansa de a consuma vin la degustare si de a obtine mai multe sugestii pentru
vinuri noi.

ﬂ‘ﬁh’h“.".. ¥
Linmen

4. Cerinte specifice de acces la piata

Acces si intrare pe piata

Daca produsele vinicole nu indeplinesc standardele tehnice elvetiene, atunci este necesara o
autorizatie de introducere pe piata a produselor alimentare conform cerintelor Cassie de
Dijon!!. Tn plus, Tnregistrarea la inspectorul elvetian in comertul cu vin!? este necesara
pentru majoritatea categoriilor de vin exportate in Elvetia.

11 https://www.kmu.admin.ch/kmu/en/home/concrete-know-how/import-export/choosing-partner-
country/import-export-eu/cassis-dijon-principle.html
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Tarifele vamale

Exista contingente!? si tarife vamale!. Informatii detaliate privind taxele de import si regulile
de origine precum si procedurile vamale pot fi consultate pe site-ul Comisiei Europene in
cadrul portalului Access2Markets la urmatoarea adresa:

https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home

La aceasta adresa sunt publicate cele mai actuale informatii referitoare la tarifele vamale si
eventuale limitari (contingente) stabilite si actualizate periodic de guvernul elvetian.

Spre exemplu, n limita contingentelor stabilite:

e pentru exportul de vin spumant (cod HS 220410) din Romania catre
Elvetia, tariful vamal este de 91 CHF pentru 100 kg;
respectiv,
e pentru exportul de vin rosu in sticle sub un litru (cod HS 22042141) din
Romania catre Elvetia tariful vamal este de 50 CHF pentru 100 kg.

Atentie : Platforma Access2Markets este accesibilda doar de pe teritoriul Uniunii Europene!

Etichetare obligatorie

in timp ce cerintele de etichetare in Elvetia sunt foarte apropiate de cele din Uniunea
Europeana (UE), spre deosebire de UE, Elvetia continua sa solicite un anumit numar de
detalii privind tara de productie si originea ingredientelor. In special, indicarea tirii de
productie este obligatorie si se refera la tara in care alimentul a fost complet fabricat sau in
care au avut loc etapele esentiale de prelucrare. Vinul trebuie sd respecte unele cerinte
specifice de etichetare incluzand informatii despre:

* Proportia de alcool etilic minim in volum;

e Data imbutelierii;

e (lasificare in functie de continutul de zahar;
¢ Anul recoltei;

e Avertizare obligatorie privind consumul;

e Locul de origine.

Cerintele generale obligatorii de etichetare (in general, in conformitate cu UE) sunt:
1. Denumirea produsului, care indica ce tip de aliment se afld in ambalaj.

2. Lista ingredientelor, care ofera informatii despre toate ingredientele continute intr-un
aliment.

3. Data maxima pana la / expirare. Toate alimentele trebuie sa fie datate, cu exceptii precum
fructele si legumele proaspete, otetul sau sarea de masa. Modul standard de datare a

12 https://www.cscv-swk.ch/de/home

13 https://www.blw.admin.ch/blw/de/home/markt/einfuhr-von-agrarprodukten/wein-traubensaft-sowie-
trauben-zum-keltern.htm|#953336497

1 https://www.bazg.admin.ch/bazg/en/home/topics/alcohol/steuersaetze.html
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alimentelor este de a folosi data pana la care un produs alimentar isi pastreaza proprietatile
specifice in conditii adecvate de depozitare sau data de expirare.

4. Cerinte de depozitare. Unele alimente, precum cele care se depreciaza rapid, trebuie
pastrate sau folosite in conditii speciale iar acestea trebuie mentionate pe eticheta.

5. Numele si adresa firmei sau persoanei care produce, importa, ambaleaza, impacheteaza,
umple sau distribuie alimentele. Acesta este de obicei distribuitorul produselor importate.

6. Originea. Tara de productie. in cazul produselor alimentare formate din mai multe
ingrediente, pe langa tara de productie, in anumite cazuri pot fi necesare informatii
suplimentare cu privire la originea ingredientelor. Mai precis, daca un ingredient constituie
peste 50% dintr-un produs (sau peste 20% in cazul carnii), trebuie indicata originea. De
exemplu: ,Sos de rosii, lista de ingrediente: concentrat de rosii (90%, origine rosii: Franta),
dovlecei, morcovi, ceapa, sare de mare, busuioc, usturoi”. Dacd rosiile din sos ar veni nu
numai din Franta, ci si din Spania, ambele tari ar trebui sa fie enumerate.

7. Greutate sau volum, folosind sistemul metric.

8. Declaratia de valoare nutritionala ofera informatii despre mai multi nutrienti continuti
intr-un produs. Tn general, este obligatoriu, dar existd categorii individuale de alimente care
sunt scutite. Tn principiu, etichetarea nutritional3 a alimentelor preambalate este obligatorie,
fiind posibile doua tipuri de marcaje, acestea fiind:

e Declaratie detaliata de valoare nutritiva: informatii despre valoarea energetica,
continutul de grasimi, acizi grasi saturati, carbohidrati, zahar, proteine si sare.

e Etichetd cu valoare nutritiva mica: indicarea valorii energetice, continutului de
grasimi, carbohidrati, proteine si sare.

9. O marca de identitate este obligatorie pentru anumite alimente de origine animal3,
identificatorul consta dintr-o succesiune de litere si cifre. Se referd la instalatia in care
alimentele au fost procesate sau ambalate ultima data.

10. Mentiuni voluntare: informatii precum ,vegan” sau ,fdrd gluten” de pe eticheta sunt
voluntare pentru producator.

11. Informatii nutritionale: informatiile nutritionale precum ,continut de calorii redus” pot fi
afisate numai daca sunt indeplinite anumite conditii

Informatiile de pe etichete trebuie furnizate in cel putin una dintre cele trei limbi nationale
(germana, franceza sau italiand). Ca regula generala, daca pe etichetd este pusa o singura
limba, cel mai bine este sa alegeti limba care corespunde regiunii in care produsul se va
vinde in cel mai mare volum.

Mentiunile de sanatate pot fi utilizate numai daca sunt indeplinite anumite standarde legate
de mentiunea de sanatate in cauza. Marcajul CE nu este obligatoriu in Elvetia, dar produsele
care poarta marcajul CE sunt permise pe piata elvetiana.
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Etichetare voluntara

Pe langa cerintele obligatorii de etichetare, pe produsele din Elvetia pot fi gasite o mare
varietate de etichete voluntare (a se vedea si Anexa 3). Toate aspectele legate de viticultura
si oenologie sunt supuse legilor internationale, nationale si regionale. Etichetele, garantie a
calitatii pentru consumatori, sunt acordate fermelor si vinurilor care indeplinesc cerintele
unui caiet de sarcini strict sub supravegherea unui organism independent. Multe sticle au
medalii, note, evaluari profesionale, certificari si etichete elvetiene care ofera informatii
pentru consumator cu privire la metoda de cultivare sau calitatea vinului. Pe langa etichetele
generice, specifice industriei alimentare elvetiene, cateva din etichetele!® ecologice
proeminente pentru vinul produs intern sunt Vinatura, Bio Inspecta, Bio Switzerland -
Bourgeon label, Vin Nature si Demter.

Bio Suisse este cea mai raspandita eticheta privata de pe piata ecologica elvetiana si
detinatorul marcii inregistrate Bud. Standardele respectate de Bio Suisse sunt linii directoare
de drept privat si depasesc cerintele legale minime in aspecte esentiale (UE-Eco-Regulament
834/2007 sau echivalent). Eticheta Bio Suisse poate fi vazuta in mod obisnuit pe produsele
celor mai mari retaileri Migros si Coop, desi alti comercianti cu amanuntul, cum ar fi Aldi, si-
au creat propria eticheta ecologica, care urmeaza standardele Bio Suisse. Exista o
recunoastere a echivalentei etichetarii ecologice intre produsele din UE trimise in Elvetia si
invers, cu toate acestea, cu etichetarea in sine privatizata, echivalenta acopera standardele,
dar nu se extinde la eticheta. Tn general, este 0 mare provocare pentru producitorii care nu
sunt elvetieni sa poata obtine dreptul de a folosi eticheta Bio Suisse, deoarece aceasta tinde
sa favorizeze produsele agricole autohtone elvetiene.

4 N

¢
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BIOSUISSE
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Drapelul national elvetian: Multi consumatori elvetieni care cauta produsele produse pe plan
intern, se vor ghida dupa un insemn al drapelului national pentru a le indica ca produsul n
cauza este de origine elvetiana. Prin urmare, alimentele si bauturile din statele membre UE
nu pot pune insemne elvetiene pe ambalajul sau etichetarea produselor proprii.

VINATURA: VITISWISS'® (Federatia Elvetiana pentru Dezvoltarea Viticulturii Durabile) a fost
mandatata de Oficiul Federal pentru Agricultura (FOAG) sa elaboreze linii directoare pentru
obtinerea dovezilor de performanta ecologica (PEP) in viticultura. Pentru apararea valorilor

15 https://swisswine.ch/en/labels-en
16 https://pro.swisswine.ch/fr/vitiswiss
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vitivinicole elvetiene, eticheta sa, VINATURA®, este o referintd pentru consumatorii care
doresc sa cumpere produse care respecta principiile fundamentale ale dezvoltarii durabile.

IP-SUISSE: Buburuza IP Suisse este sigla care distinge produsele care respecta standardele
(foarte asemadnatoare cu cele ale Vinatura) stabilite de Asociatia Fermierilor Elvetieni a
fermierilor care practicd productia integratd. incepand din 2022, vinurile elvetiene cu
eticheta buburuza IP-Suisse sunt comercializate de distribuitori elvetieni la nivel national.
Acest program, dezvoltat ca urmare a unei propuneri a WWF Elvetial’, are doua obiective:
reducerea utilizarii produselor fitosanitare si promovarea biodiversitatii.

s

° @

L ,. Q
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DEMETER: Demeter este eticheta pentru vin din cultura biodinamica certificata conform
reglementarilor Demeter!®, Cultura biodinamica imbunatateste solul si intdreste plantele,
animalele si oamenii. Pe langd utilizarea productiei ecologice si promovarea diversitatii
ecologice in podgorii, producatorii biodinamici energizeaza viata solului si intaresc vita de vie
cu preparate biodinamice. Cramele de acest tip aplica doar foarte putine masuri corective
posibile. De aceea, calitatea strugurilor si munca meticuloasa in podgorii si crame sunt de o
importantd capitald. in prezent, aproximativ 60 de podgorii Elvetiene sunt certificate
Demeter.

bio.inspecta: Unele podgorii urmeaza liniile directoare ale Ordonantei privind agricultura
ecologica (SR 910.18), care este in mare parte in conformitate cu normele europene privind
agricultura ecologica, UE 2018/848. Mai putin restrictiva decat specificatiile Bio Suisse,
eticheta Bio Suisse's Bourgeon nu poate fi utilizata conform acestei legislatii. Cand eticheta
vinului foloseste particula ,bio”, certificarea conform Ordonantei privind agricultura
ecologicd este obligatorie. Tn acest caz, declaratia organismului de certificare este
obligatorie. In prezent, in Elvetia, existd patru organisme de certificare acreditate pentru
produsele ecologice: bio.inspecta AG19, Bio Test Agro AG, Ecocert Swiss AG si ProCert AG.
Certificarea conform Ordonantei amintite este indicata printr-un cod de acreditare, e.g.
bio.inspecta: CHF-Bio- 006.

Bio Switzerland - Bourgeon label: Tn 1981, Bio Suisse?° a creat eticheta Bourgeon. Aceasta
eticheta depaseste prevederile internationale si Ordonanta Federald privind agricultura
ecologica. Intreaga proprietate viticold trebuie s fie cultivatd ecologic. Pentru a promova
biodiversitatea, 7% din terenul podgoriei trebuie sa fie cu pasuni, ziduri de piatra uscata,
gard viu sau copaci. Pentru ca vita de vie sa fie protejata de boli si daunatori, viticultorii

17 https://www.wwf.ch/de/unsere-ziele
18 https://demeter.ch/

1% https://www.bio-inspecta.ch/en/home
20 https://www.bio-suisse.ch/
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Bourgeon acorda o atentie deosebita proceselor naturale care favorizeaza populatiile de
insecte utile. Deoarece nu folosesc pesticide sintetice sau ingrasaminte chimice, solurile si
pastreaza tot caracterul natural si fertilitatea. Tn crame, viticultorii au dreptul la de trei ori
mai putini aditivi sau tratamente decat omologii lor ecologici europeni. Pentru vinificatie
sunt permisi in mod expres doar cativa aditivi naturali. Tn prezent, peste 540 de podgorii
elvetiene poarta aceasta eticheta.

Vin Nature: Infiintatd la 11 ianuarie 2021, Asociatia Suisse Vin Nature (ASVN?2!) isi propune s
sustina promovarea vinului natural. Scopul sau este de a sprijini si consilia producatorii in
vinificarea acestui tip de vin si de a evidentia marea diversitate a vinurilor naturale, in ceea
ce priveste gustul, mirosul, aspectul si expresia creativa a acestora. Misiunea sa este de a
furniza informatii si de a populariza in cadrul profesiei un proces bland de vinificatie folosind
struguri organici si de a demonstra ca este posibil sa se produca vinuri in vii de Thalta calitate,
fara adaosuri. ASVN fsi doreste sa fie contactul de referintd in ceea ce priveste vinurile
naturale in Elvetia si sd promoveze marea varietate a acestor vinuri.

5. Distributia

Aproximativ 88,5% la valoare din vanzarile de vin in Elvetia se desfasoara prin comertul cu
amanuntul, iar restul de 11,5% prin HORECA. O lista cu distribuitori de vin in Elvetia poate fi
consultatd aici?2. Asociatia Comertului Elvetian cu Vin (VSW) include aproximativ 200 de
comercianti de vin din Elvetia, care impreunad reprezinta aproximativ 70% din comertul cu
vin. Mai multe informatii despre asociatie pot fi gdsite aici?3.

Volume in comertul cu amanuntul al vinului - Elvetia

@ Supermarket / big-box store / superstore / hypermarket @ Discount stores

Specialty wine store Convenience stores
D Duty-free stores @ Beverage stores
@ Gas station Other

21 https://www.vin-nature.ch/
22 https://beveragetradenetwork.com/en/wine-distributors-in-switzerland-248.htm
2 https://www.ascv-vsw.ch/de/verband.html
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Supermarketuri si magazine specializate

Comerciantii cu amanuntul moderni de produse alimentare reprezinta 77,3% din vanzari,
supermarketurile reprezentand majoritatea vanzarilor, cu o cota de 53,9% din vanzarile
totale. Acest lucru se Intampla in ciuda interdictiei mentionate mai sus privind vanzarea de
alcool de catre Migros. 16,3% din vanzdri provin de pe piata traditionala de retail a
produselor alimentare.

Comert electronic

5,4% din toate vanzarile de vin au fost distribuite prin canalul de comert electronic in 2021.
Acest ultim canal a crescut foarte mult in popularitate Tn ultimii cativa ani. Desi reteaua
Migros nu mai vinde vin in magazine, produsul poate fi gasit spre vanzare pe platforma sa de
comert electronic?®. Flaschenpost?>, Obrist?® si WineClub?’ sunt printre comerciantii online
specializati in vinuri, deosebit de populari in Elvetia.

6. Concluzie

Vinurile din UE au o buna perceptie in Elvetia, in special cele din Franta, Italia si Spania iar
Romania poate specula acest aspect coroborat cu o politica adecvata de pret si investitii
reale Tn promovare si marketing. S-a demonstrat ca elvetienii cheltuiesc mai mult pentru
vinuri importate din aceste trei tari si din alte tari producatoare de vin din UE atunci cand
cauta vinuri premium/de lux de inaltd calitate. Pentru consumul obisnuit, de zi cu zi,
consumatorii elvetieni vor cdauta probabil vinurile autohtone, care sunt, de asemenea,
percepute ca produse de Thalta calitate si reprezinta cea mai mare provocare pentru vinurile
din UE. Vinurile vrac din regiunile mari producatoare de vin, cum ar fi Australia, reprezinta o
amenintare mai mica pentru vinurile din UE in comparatie cu pietele din tari terte.

Claudiu Mihail lonescu, mc
11 decembrie 2023

Anexe:

Anexa 1: Raport al FOAG privind piata vinului in Elvetia 2022, (DE)

Anexa 2: Importul de vin in Elvetia, serie 2018-2022, sursa ITC TradeMap, fisier Excel (EN)
Anexa 3: Etichete folosite in industria agroalimentara CH, (DE)

24 http://www.leshop.ch

25 https://www.flaschenpost.ch/wein
26 https://www.obrist.ch/de/weine
27 https://www.weinclub.ch/en/
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